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Experiencia religiosay medios de comunicacion
Hoy en dia, los medios de comunicacion se utilizan cada vez mas para difundir e intensificar

la experiencia religiosa: television, radio, publicidad, Internet, los videojuegos se cruzan con
todos los campos de la vida humana. Una vez mas, es una opinién bastante comun creer que
Internet ahora esta integrado en la vida diaria, convirtiéndose en una herramienta
indispensable a través de la cual incluso las religiones han encontrado la oportunidad de
mejorar su mensaje de salvacion religiosa y espiritualidad. Las denominadas religiones
digitales, por ejemplo, se han convertido en una nueva forma de experiencia espiritual,
mediante la cual se pueden integrar en linea creencias, oraciones, peregrinaciones y ritos
religiosos. Es importante tener en cuenta que este tipo de cultura religiosa se puede dividir en
dos categorias principales: "religion en linea" y "religion en linea": la primera expresion se
refiere a las religiones institucionales histoéricas (judaismo, cristianismo, budismo, hinduismo,
etc.) . ) que se han convertido en parte del universo de Internet, mientras que la segunda
expresion indica grupos religiosos o comunidades virtuales para las cuales la red se vuelve
decisiva para la existencia misma de la experiencia religiosa.

La difusion de las religiones digitales se debe al hecho de que Internet es un medio de
comunicacion gratuito y mas rico que los medios antiguos (en particular, la radio y la
televisién). Los usuarios pueden tener una experiencia personalizada, y los estimulos visuales
y el nivel de interaccién son mucho mas altos. Estando sin intermediarios, Internet se esta
convirtiendo no solo en el terreno privilegiado para que las tradiciones institucionalizadas
comuniquen sus mensajes religiosos de manera mas efectiva, sino, sobre todo, para los
creyentes. Para interactuar y comunicarse mutuamente sus opiniones de manera mucho
mas libre.

Las religiones digitales también estan vinculadas a una crisis general de autoridad y
ortodoxia en las antiguas religiones institucionalizadas: de hecho, ahora en internet
cualquiera puede escribirse y "venderse" como experto en una cierta tradicion espiritual, y
este factor aumenta el pluralismo de puntos de vista. y la posibilidad de que el internauta de
la red explore diferentes formas de ser religioso de una manera fluida y personalizada.

Al mismo tiempo, las religiones institucionalizadas explotan, también desde el punto de
vista del marketing, la potencialidad de la web en términos de iméagenes, sonidos e
interactividad, por ejemplo, brindando a los seguidores la posibilidad de encender una vela
virtual o comunicarse a través de correo electrénico. -mail o por medio de foros con
celebrantes y otros lideres / expertos religiosos. De manera similar, las casas de software y
los desarrolladores web intentan satisfacer las necesidades de estos profesionales virtuales
vendiéndoles herramientas virtuales para rituales en linea, como conmemoracion por los
muertos.

Aungue los viejos medios de comunicacidén parecen estar suplantados en parte hoy en
dia por Internet, todavia desempefian un papel extremadamente importante para la difusién
de la cultura religiosa: la Masa en la television, la difusion en los medios de las imagenes
sagradas y los lugares sagrados, la transmisién televisiva de textos religiosos es todavia hoy.
Seguido por millones de fieles. La television, en particular, todavia contribuye a difundir el
mensaje religioso de las religiones institucionalizadas, como el cristianismo, el judaismo, el
islam o el budismo. Sin embargo, cabe sefialar que, en algunos casos, los medios como la
television a menudo han sido fundamentales en la manipulacion del mensaje religioso
hacia ciertos objetivos, induciendo incluso un comportamiento radical en los fieles, incitando

Co-funded by the 3
Erasi + Pr mme
of the European Union




w - Study of religions
against prejudices
and stereotypes

al odio racial, alterando la percepcion de los acontecimientos politicos o induciendo la
violencia. fundamentalismo religioso.

En resumen, debe sefialarse que también la dimension de la experiencia y la practica
religiosas evoluciona, responde e interactia de diversas maneras con los desarrollos
sociales, tecnolégicos e incluso comerciales.

Modulos digitales de referencia: la
e Lareligion en lasociedad modernay posmoderna

Estudio de caso 1: Misa y transmisién de television / Internet

En la cultura religiosa cristiano-catélica, la misa en television (o Misa de televisién)
generalmente se considera un producto televisivo sui generis: junto con las noticias de
televisién, es uno de los programas de television mas antiguos y mas difundidos en el mundo,
con excepcion de los paises con regimenes antidemocraticos o fundamentalistas. En lItalia,
como ejemplo, en su programacién de los domingos, la misa en televisién goza de un indice
de escucha muy alto y, en ciertas ocasiones, como la misa del Papa en Semana Santa o
Navidad, llega a una gran audiencia. Incluso en la sociedad islamica, programas de radio y
televisién en los que figuras autorizadas explican el mensaje del Coran y los preceptos del
Islam. Ademas, algunos programas de television proponen, en cambio, imagenes de personas
gue rezan en una mezquita o imagenes de lugares sagrados del Islam. Con el desarrollo de
la difusion por Internet, estos programas estan también disponibles para los que viven
en paises extranjeros. Ademas, los seguidores también pueden interactuar con los
celebrantes, por ejemplo, enviandoles intenciones de oracion personales.

Mdédulos digitales de referencia:
e liturgias v lugares de culto en el cristianismo
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Catholic Mass on YouTube | Daily TV Mass (Wednesday, August 22)

> »l o) —@ 10:59/29:09

Una misa catélica transmitida a través de YouTube. Aqui el sacerdote estd4 leyendo un pasaje del Nuevo
Testamento.
© 2018 Daily TV Mass.

Estudio de caso 2: Ramayamay la television en India

La transmision del Ramayana (viaje de Rama), junto con el Mahabharata, es una de las
mas grandes épicas de la India. Desde finales de los afios ochenta, la televisién estatal india
comenzo a emitir un programa de televisién enfocado en los hechos del mitico rey Rama. En
la tradicién hindud, Rama, ademas de ser un rey, es considerado un avatar (manifestacion) del
dios Vishnu, que se encarna cada vez en el mundo para restablecer la paz y la armonia entre
los hombres al alejar el mal. EIl Ramayana es, de hecho, basicamente una historia de lucha
entre el bien y el mal y del triunfo del bien, pero también de amistades, amores y traiciones.
La enorme fama que este programa de television todavia disfruta hoy en dia se debe al hecho
de que los hindles toman los gestos narrados en este antiguo texto religioso como un modelo
ideal de conducta.
Modulos digitales de referencia: ¢,

e Qué significa "hinduismo"?
e Vishnu, "Bhakti" Devocién vy el concepto de Avatara.

Estudio de caso 3: televangelistas
En Norteamérica, los televangelistas son generalmente sacerdotes (0 seudoes, como en

muchos casos no son sacerdotes), representantes de iglesias protestantes (especialmente
del Movimiento Evangélico) o lideres de nuevos movimientos religiosos, que predican y
entretienen al publico con discursos sobre la moralidad sexual, la educacion de los nifios, la
salvacion del alma, etc. Sin embargo, los televangelistas son ministros de adoracion que, en
la mayoria de los casos, difunden una imagen simplificada de la religiosidad para llegar a una
gran audiencia.
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En Estados Unidos, los evangelistas se convirtieron en influyentes creadores de
opinion. Por ejemplo, el televangelista Jerry Falwell (1933-2007) fundd la prominente
organizacion politica llamada "Mayoria Moral", que desempefié un papel clave en las victorias
presidenciales republicanas a lo largo de los afios ochenta.

Aungue la telepredicacion se inicié solo en los Estados Unidos y se hizo muy popular,
especialmente entre los cristianos evangélicos y las iglesias cristianas, la globalizacion ha
permitido que algunas emisoras de television alcancen una mayor audiencia incluso a través
de redes de transmision internacionales.

El televangelista Joel Osteen
en la Iglesia Lakewood, una
gran iglesia (16000 asientos)
en Houston, Texas

Modulos digitales de referencia:

® Los cristianos en el mundo
(especialmente, fuente 2, que muestra el dinamismo del Movimiento Evangélico)

Estudio de caso 4: peregrinaciones en linea en Japon
La peregrinaciébn es una practica religiosa bastante comun en Jap6n. Una de las mas

importantes es la peregrinacion de Shikoku (Shikoku henro), una peregrinacién de ochenta
y ocho templos dispersos en la isla de Shikoku que, segun la tradicion budista, habria sido
visitada por el famoso monje budista Kikai, el fundador de la escuela budista esotérica.
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Shingon. La experiencia religiosa de esta peregrinacién, asi como la visita a los templos,
ahora también incluye sitios web para peregrinos y fieles, y numerosos sitios de blogs
de peregrinos-bloggers en los que informan sobre sus actividades y religiosos.

Modulos digitales de referencia:
e Budismo en Japdn

Caso de estudio 5: cementerios virtuales
Los cementerios virtuales son generalmente diferentes tipos de plataformas

conmemorativas en linea, donde los usuarios pueden conmemorar a los muertos de varias
maneras y sin distincién de nacionalidad, sexo o culto religioso. En algunos casos, los usuarios
pueden enviar correos electrénicos a los fallecidos, dejar ramos de flores virtuales o publicar
una oracién o un recuerdo. Este tipo de conmemoracion finebre puede tener lugar también
en las redes sociales, transformando los perfiles en tumbas virtuales. Ademas, con la difusion
de los teléfonos inteligentes, no es raro encontrar una aplicacion de cementerios virtuales para
dispositivos moviles.

Aungque los cementerios virtuales no estan conectados directamente a una religiéon
especifica, estas plataformas conmemorativas podrian convertirse en el terreno ideal para
expresar la fe religiosa de una persona o practicar algun tipo de ritual fanebre virtual vinculado
a una religion especifica.
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RIPACEMETERY

Captura de pantalla del sitio web www.ripcemetery.com, que anuncia una aplicacion mévil para la practica de
conmemoracion virtual.
© 2018 RipCemetery.
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